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ILUSTRISSIMO PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CONSELHO
REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO ESTADO DE MATO GROSSO — CREA-MT

EDITAL DE TOMADA DE PRECO N.2 001/2021
PROCESSO N° 2021008796

LUIZ G. RODRIGUES JUNIOR, pessoa juridica de direito privado, inscrita no
CNPJ/MF sob n° 26.787.440/0001-24, com sede na Av. Antdrtica, 1.111, bairro Santa Rosa —
Cuiaba/MT, CEP 78040-500, por intermédio de seu representante legal ja qualificado no
processo, vem tempestivamente com fulcro no Art. 11, § 42, alinea d, Inciso VIII da Lei n®
12.232/2010 em conformidade com o disposto na alinea “B” do inciso | do art. 109 da Lei no

8.666/1993, bem como no item 14 do instrumento convocatorio em referéncia, apresentar

RECURSO ADMINISTRATIVO

em face da decisdo exarada pelo i. presidente, no que concerne ao “resultado do
julgamento final das propostas técnicas”, emitido pela Subcomissdo Técnica, no que se diz
respeito ao procedimento licitatério instaurado em tela, consoante razdes de fato e de direito

que passa a expor.
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1. DOS FATOS

O CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO ESTADO DE MATO GROSSO —
CREA-MT, instaurou procedimento licitatério na modalidade “TOMADA DE PRECOS”, do tipo
“TECNICA E PRECO” para o objeto “Prestacdo de servigos de publicidade por intermédio de agéncia
de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna,
a intermediagdo e supervisdo da execugdo externa e a distribuicio de acdes publicitdrias junto a

publicos de interesse.”.

Participaram do presente certame licitatério 04 (quatro) agéncias, conforme ordenagdo

por ordem alfabética:

1)  Agéncia Tradicional e Digital EIRELI-ME

2)  Luiz G. Rodrigues Junior — Genius Publicidade
3)  Mercatto Comunicacio Integrada

4)  Monte Cristo Propaganda

A PRIMEIRA SESSAO PUBLICA foi realizada em 10/09/2021, o qual se realizou todos
0s procedimentos necessarios que deram suporte ao recebimento dos INVOLUCROS, para posterior

inicio da avaliagdo das propostas técnicas das licitantes pela SUBCOMISSAO TECNICA.

Jaem 22/10/2021 instaurou-se a SEGUNDA SESSAO PUBLICA, o qual foram realizados
ditames legais e previstos no instrumento convocatorio, o qual foram realizadas as verificacbes de
inviolabilidade dos “INVOLUCRO 2” de todas as licitantes, devidamente rubricados, originados da

primeira sessdo publica.

Na sequéncia, realizou-se a abertura individualizada de cada INVOLUCRO, com o
respectivo processo de COTEJO das VIAS NAO IDENTIFICADAS (INVOLUCRO N. 1) com as VIAS
IDENTIFICADAS (INVOLUCRO N.2), com o objetivo de identificar e relacionar a autoria do
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA de cada licitante.
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Seguindo os ditames legais, o i. presidente APRESENTOU a “Tabela de Pontuagio da

Nota Técnica”, ficando a seguinte ordem de classificagdo, conforme a pontuacdo aferida:

1) Luiz G. Rodrigues Junior — Genius Publicidade Com 96,00 pontos

2) Monte Cristo Propaganda Com 87,50 pontos
3) Mercatto Comunicagdo Integrada Com 82,00 pontos
4) Agéncia Tradicional e Digital EIRELI-ME Com 77,80 pontos

Na espécie, dando prosseguimento a proxima etapa processual, em observancia aos
dispositivos legais, quais sejam, Art. 11, § 42, alinea d, Inciso VIIl da Lei n® 12.232/2010 e

complementarmente com o Art. 109 da Lei n2. 8.666/93, o i. presidente informou que o prazo

recursal para as licitantes interporem as suas razdes recursais a partir da disponibilizacdo do

material, 0 qual se deu em 03/11/2021, conforme expediente eletrénico (e-mail) do Sr. Jodo Vitor

Rodrigues - Comiss3o Permanente de Licitacdes.

Ocorre que como se verd a seguir, a afericio da pontuagdo técnica de 03 (trés)

licitantes e por consequéncia a conclusdo das respectivas notas técnicas dos requisitos e

subqguesitos, acatada pelo i. presidente, culminou assim na ordem de classificagdo da proposta

técnica, resta _equivocada, visto que esses supostos licitantes deveriam ter a sua nota

técnica reduzida ou até mesmo terem as suas propostas desclassificadas.

Diante do que serd exposto, demonstraremos  que inexiste fundamento para ndo

ter realizado a pontuacdo a Recorrente, assim, requer o provimento do recurso.

2. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Atualmente o certame encontra-se no momento mais crucial e complexo e nao
podemos deixar de destacar, que o escopo das presentes razoes recursais ndo tem conotacio de
levantar questionamentos levianos e de cunho pessoal, e/ou ainda fomentar duvidas quanto 3

capacidade de julgamento dos membros das respectivas comissées.
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Contudo, existem sim critérios nas referidas anilises que, a0 menos, merecem a
devida reforma, sendo necessério ser respondidas e justificadas em sua integralidade, considerando
a importancia do respectivo procedimento licitatério e responsabilidade das Comisses “Técnica” e

de “Licitagdo”.

Na presente licitagdo, mais uma vez depara-se com a problematica em se objetivar
uma contratagao onde os critérios, que ndo se pode negar, sdo subjetivos. E isso ndo é descrédito
quanto a analise do Edital publicado por essa conceituada Institui¢do, mas sim de todos os entes

que contratam esse tipo de servico. Explica-se.

A partir do momento em que a licitagdo é obrigada a realizar a contratagdo de

agéncias de publicidade, segundo Marcal Justen Filho (Comentdrios a lei de licitagdes e contratos

administrativos — 14ed. p.352), “0 critério decisivo de selecéo acaba sendo a criatividade,

a qual envolve avaliagdo meramente subjetiva”. (Destaque nosso).

Portanto, o problema reside no fato de que a escolha da _melhor

proposta — subjetiva, pois advém de pontuacdes dadas por julgadores a partir da

analise da CRIATIVIDADE DAS LICITANTES, o que acaba por ser exteriorizada como

produto de um julgamento objetivo e n3o por requisitos meramente FORMALIS.

A fim de dirimir tais “subjetivismos” e, no presente caso, corrigir possiveis
incongruéncias de critérios de julgamento, faz-se necessério estabelecer parametros objetivos e
principalmente isondmicos para a devida avaliac3o das propostas, de modo que o julgamento reflita

uma avaliagdo consistente sobre a vantajosidade das ofertas dos licitantes.

Por fim, levando-se em consideragdo todo exposto até aqui, finalmente passa-se a
analise das inconsisténcias e possiveis vicios revelados por meio do julgamento da Comissdo

Técnica.
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3. DA NECESSIDADE DE REFORMA DA DECISAO QUE PONTUOU A
LICITANTE MONTE CRISTO

3.1. INVOLUCRO 1 - SUBQUESITO 4 - ESTRA TEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - ITEM
7.3.1.4 ALINEAS “A”, "B", “C” E “E”,

A proposta técnica no SUBQUESITO 4 - ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA apresenta
falhas na produc3o, sendo que a composicdo das planilhas e os objetivos do plano de comunicagao

da MONTE CRISTO ficaram prejudicadas.

O prejuizo foi causado pela inclusio na estratégia de midia do veiculo “TV Rondon

SBT”, que é a segunda colocada no ranking do IBOPE. Os dados de audiéncia apresentados pela

licitante foram retirados da fonte “midia dados” e se referem a audiéncia nacional e n3o regional

conforme instrumento convocatdrio.

Tal informagdo da maneira que se encontra ocasiona um possivel direcionamento ao
erro na avaliagdo da Subcomissdo técnica no momento de atribuir a nota técnica para a Licitante,

devido as informagdes ndo serem fidedignas.

Portanto, primando pelo principio da ISONOMIA solicitamos a desclassificacdo da
licitante por apresentar informagdes incorretas e sem consisténcia para a comissdo da licitacio e
por consequéncia a subcomiss3o técnica, descumprindo assim uma das exigéncias solicitadas no

Briefing do edital.

Para tanto, vejamos a informacgéo da licitante que consta nos autos:

TV ABERTA - De acordo com o Kantar Ibope Media, este meio possui a maior laxa
média de penetragdo no total da populacdo, registrando 88%. Portanto, dedicamos
quase 40% da verba de midia. Optamos por priorizar a filiada da Rede Globo, TV
Centro América, que possui alcance em 129 municipios, com 13 insergdes
determinadas, A seqgunda colocada no ranking, TV Rondon, filiada da SBT, também
conlerd insergoes pontuais.

Figura 1 - Print retirado do texto Estratégia de Midia e ndo Midia - Pagina 8
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A seguir, apresentamos os dados de audiéncia da Kantar Ibope que reforcam que a

emissora SBT n3o é lider e nem a segunda colocada em audiéncia na regido de Cuiaba / VG:
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Globo Record SBT Outros Canais
Abertos (OCA)

DAudiéncia EParticipagao

Figura 2- Fonte: Kantar Ibope Media - Periodo 09/08/2021 a 15/08/2021 - Praca Cuiabd e Virzea Grande.

Outro ponto relevante de falha grave na proposta técnica da MONTE CRISTO, é a auséncia

dos dados de audiéncia da programacio sugerida, vejamos:

RELACAD DE INSERGOES Tv

BOM DIA MATO GROSS0O

: |
GLOBD REPORTER RS 6.425,00
 CALDEIRAD 1 RS 3.083,00
TOTAL DE INSERCOES 13 |3.783.00
e L) D) L)
Program 2 RS 4.281,00
Il RS 7.437.00
| mszzram
2 RS £.456,00
TOTAL DE INSERGOES [ TOTAL

Figura 3 - Print retirado do texto Estratégia de Midia e néo Midia - Pagina 14
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A subcomissdo técnica foi induzida ao erro na questdo das informacdes incorretas

referentes a TV Rondon (SBT) e a falta de dados de audiéncia da programacdo sugerida. Portanto

ha indicios necessarios para a desclassificagdo da MONTE CRISTO.

Ocorre que nos termos do item 7.3.1.4, especificamente na alinea “A”, foi concedido a
MONTE CRISTO uma pontuagio “provida” de muita razoabilidade e proporcionalidade em relagdo ao
material apresentado, e principalmente n3o foi utilizado um critério objetivo e vinculado ao

instrumento convocatdrio. Vejamos a exigéncia do instrumento convocatério:

“7.3.1.4 Subquesito estratégia de midia e ndo midia:

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nio Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa
da estratégia, da tatica e do plano de midia;

¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacio da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos
pardametros de cobertura e frequéncia.” (Grifo Nosso)

Ora i. Presidente, a licitante MONTE CRISTO ndo atende as condigdes estabelecidas no . .

“OBJETIVO DE COMUNICACAO” do BRIEFING e ainda recebe pontuacdo!?

O item 7.3.1.4 com as suas respectivas alineas citadas acima, é claro e cristalino que devera* * *

se pontuado somente as Licitantes que apresentarem a sua proposta em consonancia com a diretriz -

do subquesito avaliado, quais sejam:

I Que atendam aos “objetivos de comunicacio estabelecidos no Briefing”;
Il Que possua “consisténcia técnica demonstrada”;
Ill.  Que possua “consisténcia do conhecimento dos habitos”; e
V. Que o “grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento” seja devidamente respeitado.
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No caso em questdo ndo houve sincronia da proposta da licitante, estando em total

descompasso com as diretrizes das alineas pontudveis.

Portanto, a licitante MONTE CRISTO ndo deveria receber pontuagio nesse subquesito, faz-se
necessario da reforma da pontuagdo atribuida a ela, por n3o atender as condigdes minimas exigidas

no BRIEFING.

Por fim, na seara de que a andlise da proposta técnica deverd ser reformada e por
consequéncia ndo ser atribuido qualquer tipo de pontuagdo para a alinea “A” do item 7.3.1.4, a
licitante MONTE CRISTO deveré ter a sua proposta técnica desclassificada com base nos itens 7.5

alinea “C” e “D”, vejamos:

“7.5 Seré desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em
qualquer uma das seguintes situacdes:

(-..)

c) Obtiver pontuacdo zero em um ou mais_guesitos ou
subquesitos.

d) Ndo atendimento das demais exigéncias, a_depender da
gravidade da ocorréncia, nos termos do subitem 10.16 deste
Edital.” (Grifo nosso)

Em conclusdo quanto a este tdpico devidamente fundamentado, o julgamento da

subcomiss@o técnica de avaliagdo ndo obedeceu ao principio da vinculacio do instrumento

convocatério, sendo que a decisdo de pontuar a licitante MONTE CRISTO devera ser reformada.
Os principios sdo regras que servem de interpretagdo das demais normas juridicas,
apontando os caminhos que devem ser seguidos pelos aplicadores da lei. Os principios procuram

eliminar lacunas, oferecendo coeréncia e harmonia para o ordenamento juridico.
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3.2. INVOLUCRO 1 - SUBQUESITO 4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — ITEM

7.3.1.4 ALINEA “B”, “C”E “E” - NAO ATENDIMENTO DO ITEM 4.2.10.8 ALINEA
MA A

Novamente, destacamos nesse tdépico o despreparo e as falhas compostas na proposta

técnica da LICITANTE, o qual ela ndo apresentou os valores de radios com tabela cheia, descumprindo

uma das exigéncias do instrumento convocatério, em especifico o item 4.2.10.8. alinea “A”, vejamos:

“4.2.10.8 Na simulacio:

a) Os pregos das insergdes em veiculos de divulgagdo deverdo
ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso
de Licitagao;”

Abaixo, seguem valores extraidos da proposta técnica da licitante MONTE CRISTO que podera

ser comparado com o prego de “tabela cheia” dos veiculos de comunicago. Vejamos:
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Figura 4- Print retirado de sua proposta na pagina 10
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A licitante apresentou um valor negociado que ndo tem compromisso com a tabela

padrdo do veiculo (RADIO GAZETA CUIABA).

Valor unitario apresentado pela licitante RS 100,00
40 insercdes pelo valor de RS 100 a unidade - somam RS 4.000,00

Valor correto RS 492,00.
40 insercdes pelo valor de RS 492,00 a unidade - somam R$ 9.840,00.

Portanto, perfaz uma diferenca de RS 5.840,00

Tempo 15" 30" 45" | 60" 90"

Rotativo R$ 339,00 | R$492,00 | R$91500 | RS$1.029,00 |R$1.589,00
Determinagdo R$ 499,00 | R$ 675,00 | R$1.218,00 | R$1.352,00 |R$ 1.975,00
Madrugada R$ 227,00 | R$32500 | R$56500 | RS 598,00 |R$ 884,00
Eventos R$ 473,00 | R$72500 | R$974,00 | RS$1.202,00 | RS 2.639,00

BLITZ LEGAL

Van da Gazeta FM + Grupo de 4 Promotoras
+ Locutor ao vivo durante a programacao.

-5chamadas/diadaBlitz, de Domingoa Sexta,
15 rotativo, comcitacdo do patrocinador.
-5flashes nodia doevento, todos comcitagdo
donome e telefone daempresa.

-0 cliente podera colocar nolocal doevento
umbanner dasuaempresa.
BENEFICIOCOMERCIAL -20chamadas de 30
docliente.

-2hdeduracao.

=

*0s cachés do locutor e das promotoras ficam de fora da Pl - R$1.756,00 Loculor + Promoloras

*Investimento - R$ 13.121,00
D S e - ) el i i i e

u.-sum"
Q99 MH

v@

Rotativo R$ 72,00 | R$100,00 RS 141,00 R$ 184,00 | RS 248,00
Determinado R$ 104,00 | R$ 148,00 R$ 208,00 | R$ 268,00 | RS 365,00
Testermunhal

(Ao vivo) R$ 122,00 | RS 154,00 RS 217,00 RS 264,00 | RS 416,00
Flash* R$ 325,00 + CACHE DO LOCUTOR
Eventos/Shows/Festas | RS 46,00

*Flash sujeito a disponibildade.
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A licitante apresentou um valor negociado que ndo tem compromisso com a tabela

padrdo do veiculo (RADIO GAZETA ALTA FLORESTA).

Valor unitdrio apresentado pela licitante RS 30,00
40 insercoes pelo valor de RS 30 a unidade - somam R$ 1.200,00

Valor correto RS 92,00

40 insercdes pelo valor de RS 92 a unidade - somam R$ 3.680,00
Portanto, perfaz uma diferenca de RS 2.480,00

ALTA FLORESTA

15 30" 45" 60" 90"
SR T RS 56,00 | RS 92,00 | R$139,00{R$182,00[R$215,00)
DETERMINADO RS 71,00 [R$ 118,00{R$177,00| R$235,00|R$278,00)

U CTRREN . [Rrs1se,00rs221,00Rs381,00]Rs427,00]
FLASH*® (60 seg.) RS 288,00 + CACHE DO LOCUTOR |

* Flash sujeito a dizporibidade.

PROGRAMETE

Horario Abert/Enc  Com. 30" Valor

|Batiddo ¢a Gazeta Jizhaszeh | a0 | so  [re 3757000 |

| Batalha dos Artistas | 11h &s 16h 40 90 RS 37.570,00

[ pireto da Redagio 11h20 4s 21h20 200 150 |Rrs 62.617,00
Hota Certa 04h 45 00h30 120 120 |ms 50.094,00

[Temperaturs 04h &s 22h30 120 120 |Rs 50.094,00

[Dica Astral 07h 45 7hi0 03 15 |RS  4.933,00

[Mensagem do Dia | ogh20 | oo | o6 [rs 1.644,00 |

PROGRAMAS

SEG A SEX
Hordno  AbertEnc  Com. X' Valor

Madrugada na Gazcta 0Ch as 05h 56 ED RS 33.396.00 I
| Manhi Sertaneja*® 05h as 08h 48 150 RS 62.617.00 |
|1ormalismo oshasoan] a8 | 150 [ms 62617,00 |
| Bem Sertancjo |D9h as Ichl 40 | 120 IRS 50.094.00 |
[Sertio Mate grossense | 14h as 17h 40 _ RS 50.094,00

Crepusculo Sertancjo” 17h &s 20h 40 I 150 IRS 62.617.00 I

Paixdo Sertaneja aihasooh| a8 | 120 |rs  so.09aoo |
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A licitante apresentou um valor negociado que ndo tem compromisso com a tabela

padrdo do veiculo (RADIO GAZETA BARRA DO GARCAS).

Valor unitdrio apresentado pela licitante RS 30,00
40 insergGes pelo valor de RS 30 a unidade - somam R$ 1.200,00

Valor correto RS 92,00
40 inser¢des pelo valor de RS 92 a unidade - somam R$ 3.680,00
Portanto, perfaz uma diferenca de RS 2.480,00

BARRA DO GARCAS

15" 30* 45" 60" 90"
LS TR RS 56,00 | RS 92,00 | R$139,00]R$182,00|R$215,00)
DETERMINADO RS 71,00 |RS 118,00{R$177,00R$235,00[RS278,00]

USEIUREETN - Trsase,00rs221,00[rs381,00[Rs427,00]
FLASH*® (60 seg.) R$ 288,00 + CACHE DO LOCUTOR |

* Flazh sujeto 2 disponb hidade.

PROGRAMETE

Horario Abert/Enc  Com. 30" Valor

[Batidio da Gazeta [i2hasizh | 40 | 90 |rs 3757000 |
Batalha dos Artistas 12h as 17h 40 90 RS 37.570,00
Direto da Redaghio 12h20 3522020 200 150 RS 62.617.00
Hora Certa 05h 55 01h30 120 120 [RS 50.094,00
Temperalura 05h as 23h30 120 120 RS 50.094,00

[Dica pstral 08h 45 8h40 03 18 |Rs 493300

GAZETA A1 BARRA DO GARCAS - TABHA 2021

[Mensagem o Dia | oshz20 0r | 06 |RS 164400 |

PROGRAMAS

SEG A SEX
Horadno Abert/Enc  Com.30' Valor
Madrugada na Gazcla 01h as O5h 56 80 RS 33.396,00
Alvorada Sertanecja® 05h 4s 08k 48 150 RS 62.617,00
| Tribuna Joshasoon| a8 | 10 [rs 6261700 |
| Bem Sertanejo 09h as ‘.ihl 40 120 RS 50.094,00
Sertio Mato grossense | 13h as 17h 40 120 RS 50.094,00 |
Crepusculo Senanejo* 17h s 20h 40 150 RS 62.617,00 |
[[Paix3o sertaneja l2ihssorh] a8 | 120 fms 5009400 |
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A licitante apresentou um valor negociado que ndo tem compromisso com a tabela

padrdo do veiculo (RADIO GAZETA POXOREU).

Valor unitario apresentado pela licitante RS 30,00
40 insercdes pelo valor de RS 30 a unidade - somam RS 1.200,00

Valor correto RS 92,00
40 insercoes pelo valor de RS 92 a unidade - somam RS 3.680,00
Portanto, perfaz uma diferenca de RS 2.480,00

POXOREU/PRIMAVERA DO LESTE

)
Mn“""".

91.5+

SPOTS 15* 30" 45% 60" 90"
T e L PRI RS 56,00 [RS 92,00 | R$139,00] R$182,00]R$215,00]
DETERMINADO RS 71,00 [R$ 118,00[R$177,00] R$235,00|R$278,00

LI - [rs1s6,00[rs221,00] Rs381,00]RS427,00]
FLASH® (60 seg.) RS 288,00 + CACHE DO LOCUTOR |

* Flash wwjeito a disponibiidade.

PROGRAMETE

Horario

[eatidio ¢a Gazets Tithaszeh | 40 | 90 |rs 3757000 |
| Batalha dos Artistas I 11h &s 16h 40 90 RS 37.570,00
Dircto da Redacio [1in20ss21h20] 200 150 |RS  62.617,00

Abert/Enc  Com. 30"

Hora Certa 04h as 00h30 120 120 RS 50.094,00

Temperatura 04h as 22h30 120 120 RS 50.094,00

Dica Astral 07h as 7ha0 03 18 RS 4.933,00
[Mensagem do Dia [ogha0 [ o1 | o6 |[rs 164400 |

PROGRAMAS

SEG A SEX
Horséno  Abert/Enc  Com. 30" Valor

Madrugada na Gazeta 00h as 05h 56 80 RS 33.396,00

Manhd Sertaneja® 05h as 08h A8 150 RS 62.617,00
[sornatismo Toshasoan] a8 | 1s0  [as 6261700 |
| Bem Sertancjo 09h as 14h A0 120 RS 50.094,00

Sertdo Mato grossense | 14h as 17h 40 120 RS 50.094,00
ICmp&sculnScrunejo' | 17h &s 20h 40 | 150 RS 62.617,00

[Paixio Sertaneja Jaithasoon| as 1220 fRS  50.094.00 |

Q Av. Antéartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiaba - MT

=1 78040-500

(. 65 3317-2302
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A licitante apresentou um valor negociado que ndo tem compromisso com a tabela

padréo do veiculo (RADIO GAZETA TANGARA).

Valor unitario apresentado pela licitante RS 30,00
40 insercdes pelo valor de RS 30 a unidade - somam R$ 1.200,00

Valor correto RS 92,00
40 insercdes pelo valor de RS 92 a unidade - somam R$ 3.680,00
Portanto, perfaz uma diferenca de RS 2.480,00

15" 30" 45" 60" 90"
AN el s el RS 56,00 | RS 92,00 | R$139,00{R$182,00|R$215,00]
DETERMINADO RS 71,00 |RS 118,00{R$177,00|R$235,00|R$278,00]

TESTEMUNHAL (ao vivo) - |rs156,00|R$221,00{R$381,00{RS427,00]
FLASH* (60 seg.) RS 288,00 + CACHE DO LOCUTOR |

* Flazh sujeito a dizponblidade.

PROGRAMETE

Hordrio Abert/Enc  Com. 30" Valor

[Batidio ¢a Gazeta [ithaszeh | 40 | 90 frs 3757000 |
Batalha dos Artistas 11h &s 16h 40 90 RS 37.570,00

11h20 as 21h20 200 150 |rsS 62.617.00
Hora Certa 04h as 00h30 120 120 RS 50.094,00
Temperatura 04h as 22h30 120 120 RS 50.094,00

Dica Astral 07h 3s 7h40 03 18 RS 4.933,00
Jognzo [ o1 | o6 [rs 164400 |

[ Mensagem do Dia

PROGRAMAS

SEG A SEX
Hordno  AbertEnc  Com. 30" Valor

Madrugada na Gazeta 00h as 05h I 56 I £0 IRS 33.395,00 I
Manhd Sertaneja® 05h as wlﬂm
| sornatismo Joshasoon] a8 | 150 |rs  s2.617.00 |
|Bem Sertanejo Joshaszan] a0 120 RS 50,094,00

Sertdo Mato grossense | 14h &s 17h 40 120 RS 50.094,00

CrepusculoSertancjo® | 17h 3s20n] 40 150 |RS 6261700 |
[Paixiosertancia laihasoon] a8 | 120 Jrs 5003400 |

Q Av. Antértica, 1.111
Santa Rosa. Cuiaba - MT

1 78040-500

. 65 33172302
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A licitante apresentou um valor negociado que ndo tem compromisso com a tabela

padrdo do veiculo (RADIO GAZETA ALTO TAQUARI).

Valor unitario apresentado pela licitante RS 30,00
40 inser¢des pelo valor de RS 30 a unidade - somam R$ 1.200,00

Valor correto RS 92,00
40 insergdes pelo valor de RS 92 a unidade - somam R$ 3.680,00
Portanto, perfaz uma diferenga de R$ 2.480,00

ALTO TAQUARI

157 30" 45° 60" 90"
a0 e herdv o el | RS 56,00 | RS 92,00 | R$139,00]R$182,00]RS215,00]
DETERMINADO RS 71,00 |RS 118,00{R$177,00{R$235,00|R$278,00|

TESTEMUNHAL {20 vivo) - |R§156,00] R§221,00| R§331,00|R5427,m|
FLASH* (60 seg.) RS 288,00 + CACHE DO LOCUTOR |

* Flazh sujeito 3 dizpon b hdade.

PROGRAMETE

Horario Abert/Enc  Com. 30" Valor

Batiddo da Gazeta [1 1h as 16h | 40 | a0 I RS 37.570,00 I
Batalha dos Artistas [11hasieh | 40 90 RS 37.570,00

[Owetoda Redagio [ 13n20as21h20] 200 10 [rs  62617.00

Hora Certa 04h as 00h30 120 120 RS 50.094,00
[femperatwrs ____ Jonbshso | 10 | w0 w5 0056w ]
Dica Astral I 07h as 7ha0 03 18 RS 4.933,00

| Mensagem do Dia | ogh20

|

o | o [Rrs 164400 |

PROGRAMAS

SEG A SEX
Horsno  Abert/Enc  Com. X' Valor

|Madru§ada naGazeta 00k as 05h 56 80 RS 33.396,00

[Manhasertancja ___ Josh bsoeh] 48 150 RS 62.617,00
|sornalismo _Josh as09h as | 150 [ms 62.617.00 |
| Bem Sertancjo |09h as 14h 40 15 RS 50.094,00 |
[sertio Mato grossense [ 14h s 17k A0 120 RS 50.094,00

[crepusculosertancjo® | 17h as20n] 40 150 RS 62.617,00
| Paixdo Sertaneja [2ahasoon] a8 | 120 s 50.094.00 |

Q Av. Antartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiabad - MT

1 78040-500

t. 65 3317-2302
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A licitante apresentou um valor negociado que ndo tem compromisso com a tabela

padrdo do veiculo (RADIO DIFUSORA CACERES).

Valor unitério apresentado pela licitante RS 30,00
40 insercdes pelo valor de RS 30 a unidade - somam R$ 1.200,00

Valor correto RS RS 71,25
40 insercdes pelo valor de R$ 71,25 a unidade - somam RS 2.850,00
Portanto, perfaz uma diferenca de RS 1.650,00

Programacio — KM

Hordrios Nome do Programa Estilo Locutor (es)
1300 700 I8 avenda Sertanep Runes Suntan
OTu0 0810 Fornal Regional I hluson Mt Faghant, Pedro Miguel
o8 i 1130 At \\fl.:' \oanado Edmulson Tavares
P30 15400 Tudo de Bom Vo Thelly Paula

(TP CN Y1) Queme Viwe Varuwdo [ Rostane Nasciment
o 1700 Cupidoe (02 Vartado TRosiane Nasciment
17:00 18:00 MG guem faz e Voe Sertaneo ji\'--wl.::-« Nascimen!
I8N 20:30) A Moite ¢ Nossd Vanado Henngue Lopes
"My 2130 Ve do Brasil Naticiiso

(ML) A Nt € Sossa :\ ariando "Hen e Lopes
Abrungencia FM:

Cheste, Harrzonte 1 Ot Sadi, Glosa 1Y Ostes Sao Jose dos Quatre
v Yolo Aparecnda, Co

Caveres, Murassol |
Marcos, Araputaned. Curselindi Ko Bran

rto ) speridiio, bambar 17 Oveste. Barra

dos Hugres, Figuerapobis, Pontes o Lacerda, Vila Bela da Santissima . Resorva dio Cabagal € vinas vt
TABELA DE MIDIA — FM
VALOR BRUTO
C usto unitario 187 RS 35.02
L usto uimtirio 307 RS 1125
€ usto unitario 48 RS 106,25
 usto umitario 60 RS 1,25
Custo unitidno 90" RS 211.3
Festemunhul/Flash KS 237,50
I sperando wm retorno para realizagio compuntia de nosso tribathos, desamos o numero de tweletone para
atliy

NMarndalya
(G 32033080
(319 9u8Y- |

Q Av. Antéartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiaba - MT

1 78040-500

. 65 3317-2302
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A licitante apresentou um valor negociado que nao tem compromisso com a tabela

padrio do veiculo (RADIO NOVA CACERES).

Valor unitario apresentado pela licitante R$ 30,00
40 insercdes pelo valor de RS 30 a unidade - somam R$ 1.200,00

Valor correto RS RS 66
40 insercdes pelo valor de RS 66 a unidade - somam R$ 2.640,00
Portanto, perfaz Uma diferenca de RS 1.440,00

.".‘
/
TABELA DE MIDIA - FM - 97,3 Mhz
SERVIGO DESCRICAO VALOR BRUTO
SPOT & NSER o e o i k% 1400
PATROCINIO
SERVICO | DESCRIGAQ VALOR Bt
ATROCH DE PROGRAMA DE PACOTE DE 4 INSERCOES DE 30°
| COM ATE 4 EMPRESAS CE + MERCHANDISING + FLASH R% 3.50

' AMOS DIFERENTES

Abrangéncia FM:

Caceres, Mirassol D Oeste, Horizonte D Oeste, Sadia, Gloria D'Oeste, Sao Jose dos Quatro Ma
Araputanga, Curvelandia, Rio Branco, vila Aparecida, Caramujo. Porto Esperidiao, Lan
D'Oeste, Barra dos Bugres, Figueiropolis entre outras

TABELA VALIDA PARA O PERIODO DE 01/01/2021 @ 31/12/2021

Q Av. Antartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiabd - MT

71 78040-500

. 65 3317-2302
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A licitante apresentou um valor negociado que ndo tem compromisso com a tabela

padrdo do veiculo (RADIO MERIDIONAL SINOP).

Valor unitario apresentado pela licitante R$ 30,00
40 insercdes pelo valor de R$ 30 a unidade - somam R$ 1.200,00

Valor correto RS 38,72
40 insercdes pelo valor de RS 38,72 a unidade - somam RS 1.548,80
Portanto, perfaz uma diferenca de RS 348,80

&

o]
VEICULAGAO HORARIO PROGRAMAS 15" 0" 45" &0 20" 120"
Dhana 4h as Oh indeterminado R$ 2323 RE3\72 RISBOB RIT7744 RI G680 RI15488
Diarea &has 20h Rotativo Horario Nobre  R$ 2486 R34143 R$62I5 RI8286 RI10358 RII6ST2
Diana Determinado Determinado R$ 3232 R$5387 RIBOBT REI0774 REI13448 RE 21548

Chamadas ao vivo

Didria Sobconsulta  Sob consulta R$ 8900 R% 17720 R$ 359,30 Sob consulta

Mediante ao exposto acima, notadamente existe uma | grande diferenca a maior

que perfaz R$ 21.678,80, o que foi ocultado nitidamente para as 09 (nove) midias de radio

utilizadas, o que porventura fere o principio da ISONOMIA e o critério de julgamento objetivo.

Ora, a licitante ludibriou a subcomissdo técnica com os descontos para que a sua

VERBA REFERENCIAL fosse adequada ao instrumento convocatério, em detrimento a exigéncia do

item 4.2.10.8. alinea “A”, que justamente exige que na ¢ simulacdo da LICITANTE seja utilizado o

preco de tabela e veda que os descontos sejam aplicados.

Vejamos o que diz o Edital a respeito da verba:

“ANEXO | — (B) - PROJETO BASICO - BRIEFING
VERBA REFERENCIAL

Q Av. Antartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiaba - MT
1 78040-500

. 65 3317-2302
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Para esta campanha o valor referencial para o investimento é de
RS 185.000,00 (Cento e oitenta e cinco mil Reais).”

O plano da licitante foi fechado em exatos R$ 185.000,00 de forma irregular, como

podemos verificar na documentagdo extraida de sua proposta técnica:

VALCH UNITARIO (R) VALORTOTALIAS, | % |

TOTAL GERAL DT PRCOUCAO DENDIA

FRODUGAD DE HAD-NTIA e = T __ CUANTOADE ] VALOR UNITARIO (R3) | VALORTOTAL AR

Figura 5 - Extraida da proposta técnica da LICITANTE

Ademais, a licitante utilizou o “valor negociado” e ndo o de “tabela cheia” conforme

exigéncia do INSTRUMENTO CONVOCATORIO, Observa-se mais uma vez o descumprimento do

Edital, seja no BRIEFING ou no item item 4.2.10.8. alinea “A”.

Para se ter uma ideia, com o acréscimo dos valores corretos de tabela cheia, temos

o valor atualizado de RS 206.678,80, o que extrapola a verba referencial do Edital em 11,71%.

Observa-se também outra situacio de falha em sua proposta técnica, sendo que nos termos
do item 7.3.1.4, especificamente nas alineas “B”, “C" e “g” foi concedido a MONTE CRISTO uma
pontuacéo “provida” de muita razoabilidade e proporcionalidade em relagdo ao material apresentado,

e principalmente ndo foi utilizado um critério objetivo e vinculado ao instrumento convocatorio.

Vejamos a exigéncia do instrumento convocatorio:

Q Av. Antartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiaba - MT

1 78040-500

65 3317-2302
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«7.3.1.4 Subquesito estratégia de midia e ndo midia:

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa
da estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos
parametros de cobertura e frequéncia.” (Grifo Nosso)

s ®

Ora i. Presidente, a licitante MONTE CRISTO n3o atende as condicdes estabelecidas nas

alineas PONTUAVEIS e ainda recebe pontuagdo!?

O item 7.3.1.4 com as suas respectivas alineas citadas acima, é claro e cristalino que deverad .
se pontuado somente as Licitantes que apresentarem a sua proposta em consonancia com a diretriz ,

do subquesito avaliado, quais sejam:

I.  Que possua “consisténcia técnica demonstrada”;
II.  Que possua “consisténcia do conhecimento dos habitos”; e
. Que o “grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para:
investimento” seja devidamente respeitado. '

No caso em questdo ndo houve sincronia da proposta da licitante, estando em total

descompasso com as diretrizes das alineas pontuaveis. J

Portanto, a licitante MONTE CRISTO nao deveria receber pontuagdo nesse subquesito, faz-se
necessario da reforma da pontuagdo atribuida a ela, por ndo atender as condigoes minimas de

pontuacao.

Por fim, na seara de que a analise da proposta técnica devera ser reformada e por

consequéncia ndo ser atribuido qualquer tipo de pontuagdo para as alineas “g” “C” e “E” do item

O Av. Antéartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiaba - MT
| 78040-500
65 3317-2302
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7.3.1.4, a licitante MONTE CRISTO devera ter a sua proposta técnica desclassificada com base nos

itens 7.5 alinea “C” e “D”, vejamos:

“7.5 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em
qualquer uma das seguintes situagdes:

(o

¢) Obtiver pontuacio zero em um ou mais quesitos ou
subquesitos.

d) Ndo atendimento das demais exigéncias, a depender da
gravidade da ocorréncia, nos termos do subitem 10.16 deste
Edital.” (Grifo nosso)

Em conclusio quanto a este topico devidamente fundamentado, o julgamento da

subcomissdo técnica de avaliagdo ndo obedeceu ao principio da vinculacdo do instrumento

convocatério, sendo que a decisdo de pontuar a licitante MONTE CRISTO devera ser reformada.

—_——

Os principios sdo regras que servem de interpretagdo das demais normas juridicas,
apontando os caminhos que devem ser seguidos pelos aplicadores da lei. Os principios procuram

eliminar lacunas, oferecendo coeréncia e harmonia para o ordenamento juridico.

O Av. Antéartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiaba - MT
78040-500

v 65 3317-2302
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3.3. INVOLUCRO 1 - SUBQUESITO 3 — IDEIA CRIATIVA — ITEM 7.3.1.3 ALINEAS “B”

E ﬂF}!

—

0O instrumento convocatério ANEXO | — (B) PROJETO BASICO — BRIEFING define as

premissas e diretrizes para a elaboragdo do Plano de Comunicagéo Publicitaria das Licitantes. No

quesito de TV as licitantes deverao atender a seguinte exigéncia:

“Producdo de DVD Institucional do Crea-MT : Produgdo de DVD
Institucional de 3 a 5 minutos, a ser utilizado em palestras e
eventos do Crea MT, com as principais atribuicbes e Servigos
prestados pelo Conselho.

PUBLICO ALVO

Usuarios de servicos de engenharia, agronomia, geografia,
geologia, meteorologia com perfil de idade abrangente, acima
de 20 (vinte) anos, ambos 0s sexos, classes A,B, C, em todo o
Estado de Mato Grosso.

Todos os engenheiros, agrénomos, geografos, gedlogos,
meteorologistas, tecndlogos do Estado de Mato Grosso.
Entidades de Classe, Associagdes e Institucionais de Ensino do
Estado de Mato Grosso.”

O objetivo da pega acima exigida no instrumento convocatoério € demonstrar as

principais atribuicdes e servicos prestados pelo CREA-MT. Porém, a licitante ndo atende ao

exigido, pois foca nas atividades dos PROFISSIONAIS ASSOCIADOS AO CREAT-MT, sendo que em

momento nenhum do material cita as atribuicdes e/ou_servicos prestados pelo Conselho,

ignorando completamente o que é solicitado no Briefing.

- Videos institucionais:

em duas versbes com duragao de 3 minutos cada uma, lrarao

o conceito da campanha, com a presenga das engenharias (dia a dia, economia,
energia, lecnologia, iguaria, ecologia e alegria), intercaladas com depoimentos de
profissionais que remetam a ¢ssas caracleristicas. Cada versao vai conlar com o
depoimento de 4 profissionais de dreas diferentes da engenharia, conforme mostram

05 roleirons.

Figura 6 - Texto extraido da proposta técnica da LICITANTE MONTE CRISTO

Q Av. Antartica, T I
Santa Rosa. Cuiabad - MT

1 78040-500

. 65 3317-2302

22




~” GENIUS

ROTEIRO DVD INSTITUCIONAL DE 3 MINUTOS - FILME A

Video Audio

Come¢a o filme com plano aberno de
crinnga comranda pra dar um pulo tipo
‘bomba® na piscina

Imagem congela antes do menino
oncostar na dgun

Em volta da piscina, surgem tragos
brancos, mostrando o projeto da
piscina

Letiering: Onde lem alegnia, tem
engenharia

Planc smericano ¢o engenhoiro, Ele
@514 em um canteiro de cbras

Plano fechado de um prato de arroz @
feqdo sendo colocado na mesa
Imagem congels @ em cma do prato,
com tracos brancos surgem brolos do
arroz e feijho

Lettering. Onde tem iguaria, tem
angenhars

Plano médio do agrdnomo, Ele estd
em uma plontaglo de feijfio

Q Av. Antéartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiabad - MT

1 78040-500
L 65 3317-2302
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Mesma tritha do spot
Lot Off masculing grave e rimada,
tipa Armaldo Antunas

Onge lem engenharia?

Vinheta:

Onde tem plegria, tem engenharia

Duragéo do depoimento: 35

Loc. on de um engenhaeiro civil falando
da imperidncia de criar um projeto
pensaco para o lazer e convivinca
das famflias.

Vinhota:

Ondo tem iguaria, tem engenharia,

Duragdo do depoimento: 35°

Loc. on de um engenheiro agrénoma
falando de como seu trabalho impacta
na qualidade dos alimenlos que vio
para a mesa dos malo-grossenses
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A noile, postes acendem na rus.
Surgem por cima dessas imagens
lragos brancos, represontanco as

fiaghes que estdo por dentro do poste.

Lettering: Onde lem eneargia, tom

engenhana.

NS . T

Vinheta:
Onde lem energia, tem engenhana

Engenheiro eletncista fala doseudia a
da profissicnal Ao fundo, vé-so uma
PCH

1 Duragéo do depoimento: 35"

- Loc. on de um engenhgiro eletricista
falando de como seu trabalho impacta
na geragho de energia elétrica nos
lares malo-grossenses

Imagem aérea de floresta. Por cima
dessa imagem, surgem tragos
brancos. representando novas arvores
que vAo nascer.

Lettering: Onde tem ecologia, tem
engenharia.

Vinheta:
Onde tem ecologia, tem engenharia

ROTEIRO DVD INSTITUCIONAL DE 3 MINUTOS - FILME A

Clipe de imagens mostra vérios
profissionais da engenharia atuando
nos seus campos de trabatho.

Onde tem alegria, iguaria, cnergla, &
ecologia, lem engenharia

PancrAmica em travelling da fachada

£ tem também a nossa autarquia.
do CREA-MT

Uma campanha:
Conselho Ropional de
. CREA-MT Engenharia e
= Agroromia do Mato
Grosso

Assinatura com shte, logo @ redes
sccials do CREA-MT

O Av. Antartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiabd - MT
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Por alguma falha de entendimento na produgdo de seu material, a composi¢dao da

peca da MONTE CRISTO ficou prejudicada.

A subcomissdo técnica nada fez para desclassificar a MONTE CRISTO, ou seja,

somente aplicou um redutor na pontuagao.

Ocorre que nos termos do item 7.3.1.3, especificamente nas alineas “B” e “F”, foram
concedidos a MONTE CRISTO uma pontuagdo “provida” de muita razoabilidade e proporcionalidade -
em relacdo ao material apresentado, e principalmente n3o foi utilizado um critério objetivo e -

vinculado ao instrumento convocatério. Vejamos a exigéncia do instrumento convocatério:

“7.3.1.3 Subquesito Ideia Criativa:

b) A pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do CREA-
MT, com o desafio e com os objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing;

f) A clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da
linguagem com os publicos-alvo;”

Ora i. Presidente, a licitante MONTE CRISTO ndo atende as condigdes estabelecidas nasf

alineas destacadas e ainda recebe pontuagao!?

O item 7.3.1.3 alineas “B” e “F” é claro e cristalino que sera pontuado somente as Licitantes *
que apresentarem a sua proposta em consonancia com o subquesito avaliado, ou seja, que atenda a -

exigéncias do instrumento convocatdrio respectivamente.

Portanto, a licitante MONTE CRISTO ndo deveria receber pontuagio nesse subquesito, faz-se
necessario da reforma da pontuagdo atribuida para a ela, por ndo atender as condigdes minimas

exigidas no item.

Ademais, na seara de que a analise da proposta técnica devera ser reformada e por

consequéncia ndo ser atribuido qualquer tipo de pontuagdo para as alineas supracitadas neste

/?
Fi
/

O Av. Antéartica, 1.111
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tépico, a licitante MONTE CRISTO devera ter a sua proposta técnica desclassificada com base no

item 7.5 alinea “C”, vejamos:

«7 5 Sers desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em
qualquer uma das seguintes situagdes:

a) Apresentar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do involucro n.2 2;

b) Nao alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) Obtiver pontuacdo zero em um OU mais_quesitos ou

subquesitos.
d) Ndo atendimento das demais exigéncias, a depender da

gravidade da ocorréncia, nos termos do subitem 10.16 deste
Edital.” (Grifo nosso)

Em conclusio quanto a este topico devidamente fundamentado, o julgamento da

subcomissdo técnica de avaliagio ndo obedeceu ao principio da vinculacdo do instrumento

convocatério, sendo que a decisdo de pontuar a licitante MONTE CRISTO devera ser reformada.

Os principios sdo regras que servem de interpretacdo das demais normas juridicas,

apontando os caminhos que devem ser seguidos pelos aplicadores da lei. Os principios procuram

eliminar lacunas, oferecendo coeréncia e harmonia para o ordenamento juridico.

O Av. Antartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiaba - MT
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4. DA NECESSIDADE DE REFORMA DA DECISAO _QUE PONTUOU A

LICITANTE AGENCIA TRADICIONAL E DIGITAL

4.1. INVOLUCRO 1 - SUBQUESITO 3 — IDEIA CRIATIVA — ITEM 7.3.1.3 ALINEAS “B”
E JIFII

Por alguma falha de produgdo, alicitante AG ENCIA TRADICIONAL apresentou as suas

pecas com erros graves de padronizagao, especificamente pela ndo aplicacdo das regras

estabelecidas no manual de marca e logomarca do CREA-MT, o que por consequéncia ficaram

prejudicadas.
A licitante utilizou de forma errada a versdo negativa da marca do CREA-MT,

conforme Manual de Marca disponibilizado pela comissdo. O Manual é imperativo no uso do brasdo

em suas cores originais, ndo respeitado pela licitante. Vejamos:

VERSAO NEGATIVA (1) CONFE CONFEA

Figura 7 - Visdo do manual de marca CREA-MT
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Antes de mexer com obra ou colocar seus
projetos em pratica, exija o registro do CREA-MT.
Assim, vocé valoriza o conhecimento tecnico e
tem a garantia da execugao do seu projeto por CREA-M'I"*
um profissional habilitado e capacitado. e e

» Agronomis do Mato Grosio

Figura 9 - Peca apresentada pela LICI TANTE
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Cena 23:

e Logo/ass/informagdes :
7

Conselho Regional de Engenharic
e Agronomio de Mato Grosso
crea-mt.org.br/portal i e
@ CREA MT projetando um estado melhor para todos

Figura 10 - Peca apresentada pela LICITANTE .

A subcomissido técnica nada fez para desclassificar a AG ENCIA TRADICIONAL, ou seja,

somente aplicou um redutor na pontuagao.

Ocorre que nos termos do item 7.3.1.3, especificamente nas alineas “B” e “F”, foram -

concedidos a AGENCIA TRADICIONAL uma pontuagdo “provida” de muita razoabilidade e.

proporcionalidade em relagdo aos materiais apresentados, e principalmente ndo foi utilizado um

.

critério objetivo e vinculado ao instrumento convocatorio. Vejamos a exigéncia do instrumento
convocatorio:

“7.3.1.3 Subquesito Ideia Criativa: :
b) A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do CREA-MT,
com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos
no Briefing; "
f) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem com os publicos-alvo;”

Ora i. Presidente, a licitante AGENCIA TRADICIONAL ndo atende as condicdes estabelecidas

nas alineas destacadas e ndo respeita o manual da marca e logomarca do CREA-MT e ainda recebe

pontuacdo!?

O Av. Antéartica, 1.111
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O item 7.3.1.3 alineas “B” e “F” é claro e cristalino que serd pontuado somente as Licitantes
que apresentarem a sua proposta em consonancia com o subquesito avaliado, ou seja, que atenda a

exigéncias do instrumento convocatorio respectivamente.

Portanto, a licitante AGENCIA TRADICIONAL ndo deveria receber pontuagdo nesse
subquesito, faz-se necessario da reforma da pontuacdo atribuida para a ela, por ndo atender as

condigdes minimas exigidas no item.

Ademais, na seara de que a andlise da proposta técnica devera ser reformada e por
consequéncia ndo ser atribuido qualquer tipo de pontuagdo para as alineas supracitadas neste
tépico, a licitante AGENCIA TRADICIONAL devera ter a sua proposta técnica desclassificada com base

no item 7.5 alinea “C”, vejamos:

“75 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em
qualquer uma das seguintes situagdes:

a) Apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitéiria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do invélucro n.2 2;

b) N3o alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) Obtiver pontuacdo zero em um oOu mais_quesitos ou
subquesitos.

d) Ndo atendimento das demais exigéncias, a depender da
gravidade da ocorréncia, nos termos do subitem 10.16 deste
Edital.” (Grifo nosso)

Em conclusio quanto a este topico devidamente fundamentado, o julgamento da

subcomissdo técnica de avaliagio ndo obedeceu ao principio da vinculacdo do instrumento

convocatério, sendo que a decisdo de pontuar a licitante MONTE CRISTO deveré ser reformada.
Os principios sao regras que servem de interpretacdo das demais normas juridicas,
apontando os caminhos que devem ser seguidos pelos aplicadores da lei. Os principios procuram

eliminar lacunas, oferecendo coeréncia e harmonia para o ordenamento juridico.

O Av. Antartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiabad - MT
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5. DA NECESSIDADE DE REFORMA DA DECISAO QUE PONTUOU A

LICITANTE MERCATTO

5.1. INVOLUCRO 1—-SUBQUESITO 3 — IDEIA CRIATIVA —ITEM 7.3.1.3 ALINEA “B”

O instrumento convocatério ANEXO | — (B) PROJETO BASICO — BRIEFING define as premissas

e diretrizes para a elaboragdo do Plano de Comunicagao Publicitaria. No quesito principalj )

“ANUNCIANTE” as licitantes deverdo atender a seguinte exigéncia:

“ANUNCIANTE: CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E
AGRONOMIA DO ESTADO DE MATO GROSSO - CREA MT” (Grifo
nosso).

Denota-se que houve falha na producdo de seu material, a composi¢do das pegas”’

apresentadas pela LICITANTE possui logo do CREA (Nacional) e ndo do CREA-MT, o que por- *
consequéncia ndo atendeu o ANUNCIANTE exigido no BRIEFING.

A subcomissio técnica nada fez para desclassificar a MERCATTO, ou seja, somente aplicou’

um redutor na pontuagdo. Vejamos as pecas apresentadas:

Contrale
PROFISSIONAIS
CREDENCIADOS

CONFEA ; CREA £) MUTUA

QO Av. Antartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiaba - MT
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contrate

PROFISSIONAIS
CREDENCIADOS

CONFEA | CREA ) MUTUA

ENTHAR %0 MIRTAL
THABAL b

CONFEA { CREAEIMUTUA

CENA 7: Entra cartela com assinatura
animada para encerrar o video.
Logo do CREAMT

QO Av. Antartica, 1:11%
Santa Rosa. Cuiaba - MT
178040-500

v 65 3317-2302
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Entra cartela com o logo do CREAMT
para encerrar o video.

CONFEA ; CREA ) MUTUA EUTRITS

PARA A DOR DE
CABECA DE QUEM

contrate

PROFISSIONAIS
CREDENCIADOS.

TEM QUALIDADE NA OBRA_____

CONFEA § CREA () MUTUA

contrate
PROFISSIONAIS
CREDENCIADOS

o CONFEA § CREA ) MUTUA

Q Av. Antartica, 1.111
Santa Rosa. Cuiabd - MT

1 78040-500

L. 65 3317-2302
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Ocorre que nos termos do item 7.3.1.3, especificamente na alinea “B”, foi concedido a
MERCATTO uma pontuagdo “provida” de muita razoabilidade e proporcionalidade em relagao ao
material apresentado, e principalmente nao foi utilizado um critério objetivo e vinculado ao

instrumento convocatério. Vejamos a exigéncia do instrumento convocatorio:

“7.3.1.3 Subquesito ideia criativa:

b) A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do CREA-MT,
com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos
no Briefing;” (Grifo Nosso)

Orai. Presidente, a licitante MERCATTO ndo atende as condicdes estabelecidas no “OBJETIVO

DE COMUNICACAO” do BRIEFING e ainda é recebe pontuagéo!? O material apresentado foi =

para o CREA NACIONAL e ndo para o CREA-MT como exigido no BRIEFING.

O item 7.3.1.3 alinea “B” é claro e cristalino que serd pontuado somente as Licitantes que

apresentarem a sua proposta em consonancia com o subquesito avaliado, ou seja, que atenda aos '_

“objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing” para o anunciante CREA-MT.

Portanto, a licitante MERCATTO ndo deveria receber pontuacdo nesse subquesito, faz-se -
necessario da reforma da pontuagdo atribuida para a ela, por ndo atender as condigbes minimas

exigidas no BRIEFING.

Por fim, na seara de que a proposta técnica devera ser reformada e por consequéncia nao
ser atribuido qualquer tipo de pontuagdo para a alinea “B” do item 7.3.1.3, a licitante MERCATTO
devera ter a sua proposta técnica desclassificada com base no item 7.5 alinea “C”, vejamos:

“7 5 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em
qualquer uma das seguintes situagdes:

a) Apresentar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
|dentificada, antes da abertura do invélucro n.2 2;

b) N&o alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

O Av. Antéartica, 1.111
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c) Obtiver pontuacdo zero em um oOu mais _quesitos ou
subguesitos.

d) Nio atendimento das demais exigéncias, a depender da
gravidade da ocorréncia, nos termos do subitem 10.16 deste
Edital.” (Grifo nosso)

Em conclusio quanto a este tdpico devidamente fundamentado, o julgamento da

subcomissdo técnica de avaliagio ndo obedeceu ao principio da vinculacdio do instrumento

convocatério, sendo que a decisdo de pontuar a licitante MERCATTO deveré ser reformada.

Os principios sdo regras que servem de interpretagdo das demais normas juridicas,
apontando os caminhos que devem ser seguidos pelos aplicadores da lei. Os principios procuram

eliminar lacunas, oferecendo coeréncia e harmonia para o ordenamento juridico.

O Av. Antéartica, 1.111
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5.2. INVOLUCRO 1-SUBQUESITO 4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - ITEM

7.3.1.4 ALINEA “A”

0 instrumento convocatério ANEXO | - (B) PROJETO BASICO — BRIEFING define as premissas
e diretrizes para a elaboragdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria das Licitantes. No quesito de

radio e TV as licitantes deverdo atender a seguinte exigéncia:

“Radio: Veiculacdo de spots de 30” (trinta segundos) na principal
emissora de radio, e de maior audiéncia, das cidades sedes de
Regionais do Crea MT, com 40 (quarenta) insergoes em periodo
de quatro semanas.” (Grifo Nosso).

“Televisdo: Insercdo de midia publicitaria ou material
informativo em emissora de TV, com 1 audiéncias de classes A, B,
C, em horario determinado. Producgdo de VT's de 30" (trinta
segundos) com nimeros de insercdes e tempo de veiculagdo
determinado pelo projeto.” (Grifo nosso)”.

Por alguma falha na produgao de seu material, a composicao das planilhas e os objetivos do . :

plano de comunicagao da MERCATTO ficou prejudicada. O prejuizo foi causado pela ndoinclusdona

estratégia de midia a “Radio Gazeta de Cuiabd”, que é a lider absoluta em audiéncia, descumprindo ®

assim uma das obrigatoriedades solicitadas no Briefing do edital.

A subcomiss3o técnica nada fez para desclassificar a MERCATTO, ou seja, somente aplicou. . .

um redutor na pontuagao. Corroborando com o nosso entendimento apresentamos os dados de .

audiéncia que reforgam que a “R4dio Gazeta de Cuiabd” é a lider de audiéncia. Vejamos:
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25,00
20,00
15.00
10,00
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RADIO RADIO BAND  RADIO VILA RADIO RADIO RADIO RADIO JOVEM RADIO OUTRAS FM
GAZETA 89.9 1011 FM  REALS39FM NAZARENO CENTRO NATIVA 80,1 PANG33FM  CULTURA
FM 1079 FM  AMERICA 991 FM 90,7 FM
FM

Audiéncia Parlicipagao

Figura 11 - Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | Praga Cuiabd e Vdrzea Grande -Perfodo 23/08/2021 a 30/08/2021

Outro ponto relevante de falha da proposta técnica da MERCATTO, foi a falta dos valores de
produgdo, ou seja, ndo compds o valor da entrega digital da TV Centro América. Vejamos na pagina 25

de seu plano:

INAU IVIILAA, VALUMNED ALUUALUD NA FHUUUGAU UE LAUA FEGA Evu

MATERIAL DE NAO MIDIA
—MATERIAIS————VACOR FQUANTIDADES %

[MIDIA e R w e e ]
'OUTDOOR [R$ 247000 [ 10| 6%
2 VTs 30" COM 1 REDUGAO DE 15" | R$ 17.850,00 | 3| 46%
|SPOT_S_ DE 30" R$ 2.000,00 | 2| 5%
HMMA@‘-\O DEFULLBANNER | RS 40000 } 2] 1%)]
VIDEOS INSTITUCIONAIS

CARTELADO DE 3 MIN R$ 740000 | 2| 19%
NAOMIDIA —— ey = o)
[FOLDER ~ | R$ 182000 [ 2000] 5%
PANFLETO - | R$ 850,00 | 5000 | 2%|
DISTRIBUICAO DO PANFLETO | R$ 5.600,00 1] 15%
TORAL: .o | R$38.39000 |  7020]100%

Ademais, mediante as duas falhas acima exposta, destacamos também que no texto da
estratégia de midia a licitante MERCATTO cita alguns dados de audiéncia que n3o sdo detalhados no

mapa de midia e em nenhuma outra pagina de seu caderno, vejamos: -~

Av. Antéarti 1.111 /
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Estaremos presentes em programas que tém afinidade com o publico e que também
tém penetracao na sociedade em geral como 0s programas jornalisticos. Para definir
o programa, foram levados em consideragéo a audiéncia e o melhor custo-beneficio
com o objetivo de otimizar a verba e ter maior frequéncia da campanha e, com essa
distribuigao na Globo, temos um total de 27 insercdes com 420 GRPs (pontos de
audiéncia bruta). AT =

o |

Na pagina 44 de seu plano de comunica¢io existe programagao sem dados de audiéncia.
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Ocorre que nos termos do item 7.3.1.4, especificamente na alinea “A”, foi concedido a“ *

MERCATTO uma pontuagdo “provida” de muita razoabilidade e proporcionalidade em relagdo ao

e

material apresentado, e principalmente nio foi utilizado um critério objetivo e vinculado ao -

®

instrumento convocatorio. Vejamos a exigéncia do instrumento convocatorio: :

«7.3.1.4 Subquesito estratégia de midia e ndo midia:

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing;” (Grifo Nosso)

Orai. Presidente, a licitante MERCATTO ndo atende as condicdes estabelecidas no “OBJ ETIVO

DE COMUNICACAO” do BRIEFING e ainda é recebe pontuagao!?
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) Av. Antéartica, 1.111

. 65 3317-2302

O item 7.3.1.4 alinea “a” é claro e cristalino que serd pontuado somente as Licitantes que
apresentarem a sua proposta em consonancia com o subquesito avaliado, ou seja, que atenda aos

“objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing”.

Portanto, a licitante MERCATTO ndo deveria receber pontuagao nesse subquesito, faz-se
necessario da reforma da pontuagdo atribuida para a ela, por nao atender as condigdes minimas

exigidas no BRIEFING.

Por fim, na seara de que a proposta técnica devera ser reformada e por consequéncia nao
ser atribuido qualquer tipo de pontuagdo para a alinea “A” do item 7.3.1.4, a licitante MERCATTO
devera ter a sua proposta técnica desclassificada com base no item 7.5 alinea “C”, vejamos:

“75 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em
qualquer uma das seguintes situagdes:

a) Apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do invélucro n.2 2;

b) N3o alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) Obtiver pontuacdo zero em um ou mais guesitos ou
subquesitos.

d) N3o atendimento das demais exigéncias, a depender da
gravidade da ocorréncia, nos termos do subitem 10.16 deste
Edital.” (Grifo nosso)

Em conclusio quanto a este topico devidamente fundamentado, o julgamento da

subcomissdo técnica de avaliagdo n3o obedeceu ao principio da vinculacdo do instrumento

convocatério, sendo que a decisdo de pontuar a licitante MERCATTO devera ser reformada.

Os principios sdo regras que servem de interpretagdo das demais normas juridicas,
apontando os caminhos que devem ser seguidos pelos aplicadores da lei. Os principios procuram

eliminar lacunas, oferecendo coeréncia e harmonia para o ordenamento juridico.

Santa Rosa. Cuiaba - MT
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6. PEDIDOS

A vista do exposto, requer o provimento do recurso visto que inexiste fundamento legal e

técnico para manter a pontuagéao das licitantes abaixo, de modo que:

I. Seja reformada a decisdo da pontuacdo da MONTE CRISTO no que se diz respeito:

v Nio atender ao SUBQUESITO 4 — Estratégia de Midia e N&o Midia - item 7.3.1.4
alineas "A", "B", “C” e “E” e por consequéncia desclassificar a sua proposta
técnica conforme o item 7.5. alinea "C".

v Nio atender ao SUBQUESITO 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia - item 7.3.1.4
alineas "B", “C” e “E” e por consequéncia desclassificar a sua proposta técnica
conforme o item 7.5. alinea "C".

v Nio atender ao SUBQUESITO 3 —ideia Criativa - item 7.3.1.3 alineas "B" e “F”,
por consequéncia desclassificar a sua proposta técnica conforme o item 7.5.
alinea "C".

v Desclassificar a proposta técnica da MONTE CRISTO por ndo cumprir o item
4.2.10.8. alinea “A”.

Il. Sejareformada a decisé@o da pontuacdo da AGENCIA TRADICIONAL e digital no que
se diz respeito:

v Nio atender ao SUBQUESITO 3 — Ideia Criativa - item 7.3.1.3 alineas “B" e “F’ e
por consequéncia desclassificar a sua proposta técnica conforme o item 7.5.

alinea "c".

ll. Seja reformada a deciséo da pontuacdo da mercatto no gue se diz respeito:

v Nio atender ao SUBQUESITO 3 — Ideia Criativa - item 7.3.1.3 alinea "B", e por
consequéncia desclassificar a sua proposta técnica conforme o item 7.5. alinea
"C".

v Nio atender ao SUBQUESITO 4 — Estratégia de Midia e Ndo Midia - item 7.3.1.4
alinea "A", e por consequéncia desclassificar a sua proposta técnica conforme o
item 7.5. alinea "C".

Nestes termos

© pede Deferimento.

5 Cuiabd/MT, 17 de novembro de 2021.
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